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Paolo Ercolani, docente a Urbino di Teoria e tecnica dei nuovi media
analizza il senso piu profondo del successo dei linguaggi virtuali

«l.arivoluzione dei social
spinge gli affari e il profitto
ma aliena I'essere umano»

Gahriele Bassanetti

Un'«invenzione rivoluziona-
ria». Che ha prodotto «un’evo-
luzione (solo) tecnologica» e
«un’involuzione dell'umano
su tutti i fronti». II fenomeno
social é il tema della lezione
magistrale di Paolo Ercolani,
docentediFilosofiadelleduca-
zione, Storia della filosofia e
Teoria e tecnica dei nuovi me-
diaa Urbino, in programmave-
nerdialle 20.30a Sassuolo. Er-
colani si occupa di liberalismo
edel passaggiodallasocietain-
dustrialeaquella“inrete”.

Nati per tenersi in contat-
to e ritrovare vecchi amici, i
social sono diventati molto
di pit1. Come é avvenuta que-
staevoluzione?

«E il grande paradosso del
nostrotempo, quellodiuna ge-
nerazione che maihaavuto co-
sitante opportunita per “cono-
scere” persone, allacciarerela-
zioni, potenziare al massimo
la propria dimensione social
eppure, stando agli studi scien-
tifici, si riscopre di fatto sola,
con forti difficolta relazionali
esempre menoin grado didia-
logare. Quando parliamo di
“evoluzione”, dobbiamo tene-
re presente che essa & avvenu-
ta soltanto a livello tecnologi-
co, producendo un'involuzio-
ne dell'umano su tutti i fronti
(conoscitivo, emotivo, relazio-
nale)».

Poteva andare diversamen-
te?

«Certo, sesifosse stati consa-
pevoli che ci trovavamo di
fronte a un'invenzione rivolu-
zionaria per l'umanitd, che

non potevaessere lasciata fun-
zionare seguendo esclusiva-
mente le logiche del commer-
cioedelprofitto».

Sieédavverosoggettiinre-
teocisisentetaliessendoin-
veceoggetti?

«Cisentiamo molto protago-
nisti, ma dimentichiamo che,
fraselfie, storie suInstagram e
inutili condivisioni di pezzidel-
Ia nostra vita reale, finiamo
col recitare il copione scritto
dai mezzi tecnologici e dalle
grandi multinazionali che L
posseggonoe netraggono pro-
fitti favolosi. Basta osservare i
social per vedere che buona
parte dell'umanita si preoccu-
pamolto dipit di apparire bel-
la, interessante e piena di con-
tatti nel mondo virtuale (spes-
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«Realta come questo
Festival sirivelano
vere e proprie riserve
indiane di resistenza
allo scempio culturale
che stiamo vivendo»

so con svariati “ritocchi”),
ignorando di stare diventando
sempre piti omologata, aliena-
taeisolatain quelloreale».

$i coglie nei social anche
una soggettivita forte legata
alle idee. Scompare il dato
oggettivo, opinione diven-
ta la propria realta inconfu-
tabile?

«Un prodotto commerciale
sirivela grandioso, quindi effi-
cace, nella misura in cui riesce
adandare incontro alle pulsio-
ni pit profonde dellessere
umano. Una di queste é certa-
mente il narcisismo, che ci
spinge a volerci sentire sem-
pre al centro delle attenzioni,
sempre in grado di suscitare
linteresse altrui, di interveni-
re su ogni campo dello scibile
umano e avere una platea che
sembra ascoltarci, possibil-
mente senzadover studiare ap-
profonditamente la materia
su cui diciamo la nostra. E evi-
dente che, messaiquestitermi-
ni, 1 social network sono stati
la pit1 geniale invenzione com-
merciale».

Chene pensadel Festival e
sulle sue piazze piene di per-
sone disposte ad ascoltare.

«Ancheinvirtl diquanto ab-
biamo detto prima, realta co-
meil Festival, che per giuntasi
svolge inluoghiricchi di cultu-
revarie (architettoniche, stori-
che, enogastronomiche), si ri-
velano delle vere e proprie ri-
serve indiane di resistenza al-
lo scempio culturale che stia-
mo vivendo. Dovrebbero esse-
re poteniziate e rese permanen-
tida unapolitica lungimirante
einteressata alla salute deipro-
pri cittadini». —
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